
Success story

Infostars wünscht sich als österreichischer Hidden
Champion überregionale Bekanntheit 
Unique Content: 
Innovation "Jugendtaxi" nach dem Disco-Besuch:
einfaches und sicheres Modell, Jugendliche nach
Hause zu bringen
Nachtbusse gibt es in Ö kaum noch;  
Unfallzahlen alarmierend 
einfaches und automatisches Abrechnungssystem 
Gemeinden stützen die Kosten 
in zwei Jahren mehr als 1700 Jugendliche sicher
nach Hause gebracht  

DIE AUSGANGS-
SITUATION

PR- 
STRATEGIE

zweistufiger Content: Presseaussendungen
wecken Neugierde und informieren
überregionale Pressearbeit mittels
themenaffininer Verteiler und -Kontakte 
Mediennetzwerke der Agentur nutzen
Funktion einer Pressestelle
Konnex mit Kundenmailing an
Entscheidungsträger (zeitliche Analogie)
SEO-Optimierung 

SEO & Medienarbeit



UNSERE PR - TOOLS  
 

DIE ZIELGRUPPEN

Content: 
2 Pressetexte inkl.
Fotoshooting für

Bildcontent 

Content
Distribution  

für SEO 

Versand an
Medienverteiler 

Funktion einer
Pressestelle:

Nachtelefonieren,
Pitches und
Abschlüsse 

Medien als
Multiplikatoren 

regionale und
überregionale

Entscheidungs-
träger in

Gemeinden

Jugendliche und
ihre Eltern 

("OWNED CONTENT")



DIE ERGEBNISSE 
 

DAS FAZIT
"Ich schätze die Beratungsqualität von Brigitte Pawlitschek und ihrem Team, die zu
respektablen Medienergebnissen für Infostars geführt hat. Wir freuen uns, diese

künftig nicht nur bei der PR, sondern auch bei unseren Vertriebsaktivitäten einzusetzen." 
- MMa. Robert Tarbuk (Geschäftsführer) 

Posts auf
Presseportalen 

Clippings 
6. Juni bis 17. Juli 2018: 
3 Print- und  
8 Online-Clippings 
 
107.511 gedruckte Exemplare 
über 28 Millionen page
impressions/Monat 

Postings auf 6 verschiedenen
Portalen zur SEO-Optimierung 
 
389 Aufrufe bei Firmenpresse 
8562 views auf pressetext.at  

("EARNED CONTENT")


